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Los 5 Areas que Mas Impactan el Desempefio en Granja
Asumiendo una dieta adecuada

Calidad del
Cerdo
Destetado

Cuidado
Temprano
del Lechon

PIC

Acceso al
Aguay
Alimento

Espacio
Vital

Salud

Estrategias
de
Mercado

Ajuste de
Comedero
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Salud

Desafios de salud tienen un impacto directo en GDP y CA

Enfoque en

* Bioseguridad

 Monitoreo de enfermedades para el control oportuno de ellas
* Procedimientos relacionados a la salud (tratamientos)
 Manejo de flujo de produccion (TDTF, union de flujos, etc)

Salud

PIC
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Ambiente

La temperatura tiene un impacto grande en el desempeno

Consideraciones

* Control del Estrés Térmico
 Temperatura correcta
e Humedad relativa
 Evite corrientes de aire

» Calidad del aire — nivel de gases
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Los 3 Variables Principales de Acceso a Nutrientes™

Acceso al
Aguay
Alimento

Espacio
Vital

Ajuste de
Comedero

*Asumiendo una dieta adecuada

Relacidn correcta de cerdos por bebederoy comedero

Suficiente flujo de agua

Altura correcta de bebedero

Dimensiones de comedero correcto segun la fase de producciony tipo de
comedero — Espacio lineal/cerdo y Ancho de boca

Adecuado por la fase de produccion
Depende en - el tipo de piso, peso del cerdo, ambiente
Interactua con el acceso al agua y alimento

Enfocado en la cobertura del plato

Correcto por la fase de produccion

Basado en la relacion entre espacio vital, dimensiones del comederoyy el
peso del cerdo junto con la importancia relativa entre GDP y CA
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Disponibilidad del Agua Destetados Mercado
Cerdos/Bebedero 10-12 10-12
Flujo de Agua, ml/min 500 1000

Altura del bebedero (basado en el cerdo mas pequefio en el corral)

Chupodn recto
Nivel del hombro

Chupdn con angulo
5-8cm arriba del hombro

Tazdon
40% de la altura del cerdo
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5 Dimenciones de Acceso al Alimento

Acceso al
Alimento
Espacio Disefo Espacio Capacidad Ajuste de
Individual del | ' Comedero Comedero de Comedero
Comedero por Corral Alimento

W2F comederos secos: 2.5cm/lechdn DES
>10% ancho del hombro 19-30cm Profundidad  5.0cm/cerdo FIN (Seco)
38cm/boca(W2F) * 10-13cm Altura 3.2cm/cerdo FIN (S/H)

1 dia de consumo  Decision econdmica
Cobertura 50%->35%

o B ) T
)

Medir por Cerdo Medir por Corral
* *

Decision de Peso de Mercado Decision de Densidad Animal 7
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* Espacio Lineal / Cerdo

Impacto de Espacio Vital Cerdos / Bebedero § —agy

* Espacio Vital

“Cada vez que tocamos
el numero de
cerdos/corral,

el equilibrio en el corral

entre
agua/alimento/espacio
vital es cambiado”
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Ajuste del Comedero Seco/Humedo Y Never Stop Improving
COBERTURA DE PLATO RECOMENDADA

60-70% 40-50% 35-40%
> > >
) 2 4 semanas Q Cerdos a
Entrenamiento Ajustes Diarios al Despueés del Mercado

al Alimento
] . C d
1-3 dias después ornecero

Atencion adicional despues a Mercado I . I
del destete de cada lote de alimento o =
¢ movimiento de cerdos

BEBEDEROS & FLUJO DE AGUA (ML/MIN)

Bebederos del Comedero con flujo/sin flujo Bebederos del Comedero con flujo
Apagados: Fuentes de agua auxiliares,

Primer Corte

1 bebedero/10-12 cerdos 2 4 semanas bebederos de comedero funcionando

Funcionando: Flujo de agua de 500-600 ml/min Flujo de agua 800-1,000 ml/min
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Ajuste del Comedero Seco/Humedo

AJUSTADO

Cobertura del plato 20%

Impacto negativo
en ADG y FCR

Sin alimento
humedecido

ABIERTO

Acumulacion de
alimento

Alimento descompuesto

Impacto en FCR
y problemas de
disponibilidad
de agua

Cobertura del plato
50%

Buena actividad.
Cerdos estan
tomando aguay
comiendo

Alimento humedo
en bandeja

Ejemplos de Situaciones de Ajuste de Comedero Humedo-Seco

HARINA PELLET Bl HARINA PELLET
PERT ;;%m -

o 2 5
A t

AJUSTE DESEABLE

LUEGO DEL PRIMER
CORTE A MERCADO

Cobertura del plato
35-40%

Buena actividad.
Cerdos estan
tomando aguay
comiendo

Alimento humedo
en bandeja

, Never Stop Improving

PROBLEMAS DE FLUIO
DE AGUA/BEBEDEROS
INCORRECTOS

Se pierde la ventaja
de los comederos
HS

Acceso incorrecto al
aguay el alimento
no se humedece
adecuadamente

Espacio de
comedero podria
estar restringido

Revise la presion y
flujo de agua

©Pig Improvement Company. | 10



Ajuste del Comedero Seco ) Never stop Improving

> COBERTURA DE LA BANDEJA J COBERTURA DE LA BANDEJA
Alivie la presion del comedero en comederos con Para evitar el desperdicio de alimento en comederos con

espacio lineal corto y/o en situaciones de alta espacio lineal mayor al recomendado y/o en situaciones
densidad de alojamiento de baja densidad de alojamiento.

COBERTURA DE PLATO RECOMENDADA

60-70% 40-50% 35-40%

> >

==

Entrenamiento  Después de 7 Dias Después del Cerdos
al Alimento AJ“ét:rSnE('jaer;gs al Primer Corte a Mercado
1-3 dias después  pespues de cada lote de a Mercado I_I
del destete alimento entregado o ..

movimiento de cerdos
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Ajuste del Comedero Seco ) Never Stop Improving

Ejemplos de Situaciones de Ajuste de Comedero Seco

HARINA PELLET

L |

HARINA PELLET HARINA PELLET

o b JRAE

MUY AJUSTADO

AJUSTES AJUSTE DESEABLE DESPUES DEL MUY ABIERTO
COBERTURA DEL PLATO 20% DESEABLES PRIMER CORTE PARA MERCADO
- : COBERTURA DEL PLATO COBERTURA DEL PLATO ;

Minimo acceso al alimento 40-50% Ajustar el comedero

: A lacid li to
Impacto negativo sobre la Cobertura deseable del plato Cobertura deseable del plato |n:u;nc‘:oa;2)r;gsoa;$?2 s
conversion de alimento & después del primer corte cgnversi érig de Alimeris
ganancia diaria promedio Meta: Ajustes mas cerrados a a mercado

medida que los cerdos crecen No hay beneficios en la ganancia

Posibles problemas de vicios diaria promedio
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Acceso a Nutrientes es la Base del Consumo
La ingesta depende en disponibilidad

1. Nutrientes basados en las necesidades del cerdo en cada fase de crecimiento

2. Unpresupuesto de alimento establece la cantidad de alimento ofrecido por
cerdo en cada etapa de crecimiento para promover el crecimientoy desarrollo
deseado del cerdo

3. La desaparicion de alimento no es lo mismo que el consumo

“Alimento Correcto, Cantidad Correcta al Momento Correcto”

PIC
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Presupuesto de Alimento
Alimento Correcto, Cantidad Correcta al Momento Correcto

* Un presupuesto de alimento establece |la cantidad de cada fase de
alimento que un cerdo debe recibir basado en su peso inicial, su
necesidad de nutrientes y el consumo diario esperado

* Siel consumo actual no cuadra con lo esperado el presupuesto es

menos eficaz

PIC
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Ejemplo de un Presupuesto de Alimento
Alimento Correcto, Cantidad Correcta al Momento Correcto

RANGO DE TIEMPO Y/O| ETAPA ALIMENTO

ALIMENTO RANGO DE PESO (kg) EDAD dias kg/etapa

ALIMENTO Kg/dia

Precebo +PREINICIACION FASE 1 6.1-8.0 1 semanas 7 0.20 1.4

Precebo ++PREINICIACION 8.1-13.6 2 semanas 14 0.37 5.1

(23 Precebo INICIACION 13.7-30.1 4 semanas 28 0.98 27.4
g Levante MAXI-LECHONES R 30.1-41.0 2 semanas 14 1.50 21.0
8 Levante MAXI-LECHONES 41.1 - 60.0 3 semanas 21 1.99 41.7
& Ceba MAXI-CERDOS 60-1-67.5 1 semanas 7 2.25 15.8
Ceba +++MAXI-CERDOS FINALIZADOR 67.5-125.0 7 semanas 49 2.51 123.0

Su presupuesto depende en su situacion particulary debe ser revisado con su proveedor de alimento en forma
regular.
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Impactos a la Efectividad del Presupuesto

Ajuste de Comedero

Demasiado Cerrado=> Reduce consumo=> extiende dias de consumo por dieta

Demasiado Abierto=> Mayor desperdicia=> reduce dias de consumo por dieta
Aumenta CA

Ambiental
Estrés de Calor=> Reduce consumo=> extiende dias de consumo por dieta
Demasiado Frio=> Aumento en consumo para mantenamiento=> reduce dias de consumo por dieta

Desafios de Salud
Reduce consumo con mayor necesidad para mantenimiento > impacto en dias de consumo

Reduce GDP

Reduce GDP

Reduce ADG y
Aumenta CA

Reduce ADG y
Aumenta CA



) Never Stop Improving

Recuerda: El Acceso a Nutrientes es Mas Que la Dieta

Es un proceso dinamico

Calidad del
Cerdo
Destetado

Cuidado
Temprano
del Lechon

Acceso al
Aguay
Alimento

Espacio
Vital

Salud

Estrategias
de
Mercado

Ajuste de
Comedero
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Estrategias de Mercad

Venta del cerdo correcto en el momento correcto
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Produccion de los Kilos

Kilogramos por hembra por aio

4031 4,287
3,903 ! 3,786

3,309

3,450 3,625

ANDINA, ARGENTINA BRASIL COLOMBIA

Fuente: Inteligencia de Mercados PIC, Pork Consultng.

Aumentamos los kilos vendidos con:

Mas cerdos por hembra por ano
Mayor peso de venta

3,773

MEXICO

) Nunca Dejamos de Mejorar

3,955

3,086

W Media
W Top 10%

ESTADOS UNIDOS

Optimizar

kg
Vendidos
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Meta: Vender >94% Cerdos de Valor Completo & "</ % morere

e CV: 8-12%
e Buena Seleccién en la
carga
EStrateg|aS e Rentabilidad/Caseta/Afio
Optimizar e Seleccidn correcta a la
d e — kg venta
Vendidos e Manejar factores
Mercado limitantes en crecimiento

N\

e Mortalidad <0.13%

e Estresados/Postrados
<0.15%

PIC
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Entendiendo la Variacion a Mercado

Hecho# 1: Un edificio con una poblacién de cerdos tendra una variacion natural de peso a mercado si no lo
intervenimos. La distribucion del peso de la poblacion se puede expresar utilizando la desviacion estandar
(DE) que indicara como se distribuyen los pesos a mercado a partir del promedio de la poblacién

Ejemplo de Distribucion de Peso a Mercado con un Promedio de Peso de 127kg and DE de 10kg

127 Variacién de Peso a %0 Cerdos Vendidos y Rango de Peso a Mercado
e Mercado Medido (kg)
: como
117 i 137 DE* Una DE Dos DE Tres DE
e i [ 68% 95.4% 99.8%

§<—10kg —>;<—10kg —>'

1stDE

10kg 117-137 107-147 97-157

*Esigualaun CV de 8% en este ejemplo

97 157

¢ ¢

Variacion
<10kg > < e de

: : ; : Mercado

T T T T T T T T ‘ T T ‘I T ‘ T I‘ T T ’ T T T T T T T 1
150 160 170 180 190 200 210 220 230 240 250 260 270 280 290 300 310 320 330 340 350 360 370 380 390 400 410

Peso a Venta, lbs.

21




Entendiendo |la Variacion a Mercado J Vever stop Improving

Hecho#2: Diferentes granjas pueden tener el mismo peso promedio a venta pero con diferentes variaciones
de peso del mercado

127
® Desviacién % Cerdos Vendidos y Rango de Peso a
i Granja Estandar Mercado (kg)
: (DE) Una DE Dos DE Tres DE
: 68% 95.4% 99.8%
117 137 ,’,—‘ --~~\
( : (
: : : \Blue 10kg 117-13Z2+ 107-147 97-157
1€ 10kg >} < 10kg > LT T

- ——
- -~

107-1420  86-168 66-188

—————

[ ] [ 4
Variacion
de
T T T T T T T T . T T - T T I. T T - T T . T T T T T T T T 1 Mercado
150 160 170 180 190 200 210 220 2309240 250 @60 270 280 290 3009310 3209330 340 350 360 370 380 390 400 410
Peso a Venta, lbs.
——5D 22.5lbs SD 45lbs 22
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Costo de la Variacién a la Venta - Ejemplo

Tres granjas con el mismo promedio de peso de mercado de 127kgpero con diferente
variacion de peso a mercado o DE

Ejemplo de Distribucién de Peso a Mercado a 127kg prom. 127kg de Promedio de Peso a Mercado
(Basado en un Modelo de KSU)

20% Mercado % Cerdos Vendidos
Medido por DE 109-145kg

yaRN Blue 10kg 92.5%

16% / \
14% Red 15.4kg 76.6%

Variaciénde Pesoa Referencia de Distribucién

18%

: / \
=
T 12%
o 20.4kg 68.8%
= 10%
o
]
o 8%
o
X 6%
4%
0% -
Optimizar
W Green Farm SD-451bs B Red Farm SD-34lbs Blue Farm SD-22lbs .
Vendidos

CV: Coefficient of Variation. SD: 22lbs = CV of 8%, SD:34lbs=CV of 12%, SD: 45Lbs =CV of 16%

23




Costo de |la Variacion a la Venta - Ejemplo

) Never Stop Improving

Hecho # 3: Los procesadores tienen matrices de pago basadas en los rangos de peso del cerdo
y algunos también incluyen premios por % de magro

Ejemplo de Distribuciéon de Peso a Mercado a 127kg prom.
(Basado en un Modelo de KSU)

20% S18
18% - $16
= N
16% - L 14
14% .
8 | - $12
T 12%
E ’ N - $10
L S B T N BN
7 0% sessfiEnER ¢
3 8% | - B N H
N | - $6
6%
- H | |,
4% . ....... .
» HEET g - -5
0% T T T T |._|—._I—._I—._I—.| T T T T T T T SO O timizar
\) Q Q Q Q Q O Q N Q Q Q Q Q Q Q Q Q p
D/Q Qn:» Q > Q,{’b Qq/b‘ qu) quo Q’{/\ qub 0:19 0%0 Q?;» Q'O;\/ Q > Q%b‘ 0?;0 Q’)’b 7%% k
S P VO (VS S ARG N SIS VA O 2 g
Green Farm SD-45lbs Red Farm SD-34lbs Blue Farm SD-22lbs B WeightPenalty,$ /cwt B Lean Premium-56%, $/hd Ve n d i d OS

CV: Coefficient of Variation.SD: 221lbs = CV of 8%, SD:34lbs= CV of 12%, SD: 45Lbs =CV of 16%
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Costo de |la Variacion a la Venta - Ejemplo

La distribucion de los cerdos vendidos tendra un impacto en el promedio del valor de la carcasa. Sin embargo, el valor mas
alto de carcasa no necesariamente significa el mejor margen.

PesoVivo, lbs

<200

200-210

210-220

220-230

230-240

240-250

250-260

260-270

270-280

280-290

290-300

300-310

310-320

320-330

330-340

340-350

350-360

>360

$/HCW*

$97.86
$106.05
$114.25
$119.87
$125.42
$130.60
$135.90

$136.19
$137.01
$135.61
$132.87

Promedio Valor Carcasa

Granja Blue
DE 10kg

46.29%

17.24%

3.69%

0.02%

$130.61

*Hot Carcass Value basedin previous example CV: Coefficient of Variation. SD: 22Ibs = CV of 8%, SD:34lbs=CV of 12%, SD: 45Lbs=CV of 16%

Granja Red
DE 15.4kg

38.31%

11.70%

S—

10.83%

0.86%
$127.5

) Never Stop Improving

Granja Green
DE 20kg

31.40%

8.83%

14.89%

3.71%
$124.15

— 68.8%

Optimizar

kg

Vendidos
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Costo de la Variacion a la Venta - Ejemplo

Hecho # 4: La variacion a mercado tiene un costo.

Si 10kg de DE es el objetivo (como la granja Blue); los costos de variacion de mercado serian de S 3,728

hasta S 7,995 por edificio (basado en el ejemplo anterior)

$158 000 -

$156 000 -

$154 000 -

Ingreso, $/Edificio

$148 000 -

$146 000 -

$144 000 -

$152 000 T

$150 000

Impacto Economico de la Variacion de Mercado
(Basado en el ejemplo previo, 1,200 cerdos, $0.60/cwt)

5130,61 -$3,728/Edificio -$7,995/Edificio
-2.4% vs Granja Blue -5.1% vs Granja Blue

$127,50

$124,15

Blue Farm SD-22lbs Red Farm SD-34lbs Green Farm SD-45lbs

I Income/Barn  —#—HC Value/Pig

) Never Stop Improving

- $132

- $130

- $128

- $126

- $124

- $122

- $120

Valor Carcass Caliente, $/cerdo

Optimizar

kg
Vendidos
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2 Preguntas Claves......

. Valor Carcasay Distribuciéon de Mercado 60 | 2 -
Lo (Basado en ejemplo previo, $0.60/cwt)—-..._ . . Esta Area Tiene:
i ¢ e $140-5~
16% - s Buen Valor Carcasa
____________________________________ i Vt 7 . .

e I BN N [ [ g *Mas Kilos Vendidos
T 12% - »100°5-.
o 3
w 10% - - $80 ‘t)u P
o (72}
T o
5 8% o §iFEFMO
O ]
X 6% - o

4% 240 5 , .,

° o 21*Mas Costo de Produccion
2%
0% - - $0
DQQ I IR R I I SIS ISR SR R
" W L Q0 W O & S N L QO QO 0 O 7
S A Y S A M NS R P

Peso de Mercado

I Blue Farm SD-22lbs W8 Green Farm SD-451bs —— HCValue + LP

DD D) iEs 127kg el peso “optimo”? € LLL

Optimizar

éComo Puede Ser Mejoradala Variaciéona Mercado? kg
Vendidos

OMW= Peso Optimo a Mercado
27




Variacion a Mercado: Como puedo I\/Ianejarla?) Heverstop improving

Hecho #5: El mayor desafio en el manejo de la variacion del mercado es reducirla cantidad de
cerdos livianos. El nimero de cerdos pesados comercializados se reduce mediante la seleccidn

al embarque.

EL LADO IZQUIERDO ES EL "i' EL LADO DERECHO ESTA BAJO SU
jemj
DESAFIO REAL CONTROL

% - - 2
) 16% o~ o o
o 14% - 5
° -
:g 12% - - $100 '5
2 ®
3 10% A - ¢80 ©
S a
§ 8% 1 - 60 O
e 6% - S
-S40 5
4% - 2
2% - - $20 =

0% - | — T SO

D90 Q;»"’Q 0599 Q;»,,)o Q??‘o ’ 5{,9 Q?/bo . A qu,Q 6,\90 Q?)QQ 0?)\9 q,,;\,Q 07;’)0 0:,)»9 Q{,,;/)Q 09,‘00 7,,;o° (@) ptimizar
A A AV A AX A2 A0 e S O e kg
ar'ket Weight i
Vendidos
I Blue Farm SD-22lbs W Green Farm SD-45lbs ~ =——HCValue + LP
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El Desarrollo de un Plan de Mercado
Un buen plan requiere informacion y depende en la ejecucion

Linea de Produccion Proceso de Venta
Controlar factores limitantes Conocer su peso de mercado

« Salud Entender la variacion

« Ambiente Seleccion correcta de cerdos

« Disponibilidad de Agua « No vender livianos temprano
« Acceso a Nutrientes — dimensiones y ajuste « Evitar cerdos sobrepesos

del comedero para asegurar consumo

« Espacio Vital
« Presupuesto de Alimento correcto Euategias | opmee

Mercado

PIC




Tips Para Mejorar la Variacion a Mercado Existente

Seleccidon a Mercado

Aumento del
Crecimiento Total

(Reducirelladoizquierdode la
curva)

Manejo de los mas
Pequenos

(Reducir el lado izquierdo de
la curva)

Al Destete

Mejoramiento
Genético

Sin Errores

Dias de Estancia (DOF)

Estrategia de Alimentacion

Estatus de Salud

Densidad Animal

Edificios de Oportunidad

Aumento de GDP

Aumento de Edad al Destete

Orden de los Cerdos

Indices Genéticos

Reducir la cantidad de cerdos livianos que se venden tempranoy los cerdos pesados que se
venden tarde. Los cerdos pesados estan bajo nuestro control a la seleccidon

Si hay espacios disponibles, mas DOF es la manera mas facil de aumentar el peso de los cerdos
pequenos

* Promotores de crecimiento. Ejemplo; Ractopamina
* Presupuesto de alimento correcto de acuerdo al peso y consumo de los cerdos

Cerdos saludables pueden expresar su potencial de crecimiento
Tiene una relacion directa con tasa de crecimiento

Estos edificios se utilizan para entregar manejos especificos y mas dias de consumo. Cuidado
con la bioseguridady salud

* Dietas especiales o por presupuestos de alimento diferentes
* Manejos personalizados centrados en temperaturas, espacio, suplementos de alimentacién
/ agua, tamafio de corral, etc.

* Mejora la desviacion estandar del peso a mercado
* Mejora el rendimiento general de W2F

* Ordenarsolo el 10-15% de los cerdos a la recepcion del destete
* Separacion por sexo

* Altos y Uniformes indices de machos terminales
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